
Er bagerne blevet         
mediernes nye darling? 

Den danske bager- og konditorbranche har formentlig aldrig 
været så synlig som nu. 
Det er ikke kommet af sig selv, men som resultatet af en klar strate-
gi fra BKD. 

Og jo jo – det er jo fint nok alt sammen. 
Men hvad får bagerne og konditorerne egentlig ud af det? 
Ikke så lidt faktisk, som denne lille “ananas i egen juice”-artikel viser. 
God læselyst :-) 





 

At samarbejde med medierne 

At samarbejde med medierne er i virkeligheden ganske enkelt. 
Sørger du for altid at være troværdig og ærlig, så går det som regel godt. 
Begynder du derimod at overdrive, pynte og forsøge at sælge reklame som journali-
stik – ja, så opdager du hurtigt, at samarbejdet pludselig ikke er helt så enkelt. 

Husk, at journalister er uddannet til at kalde dit bluff. Og en hel del af dem er faktisk 
ret dygtige til det. 

Respekt for medierne – og deres læsere 

Jeg havde engang en redaktør, der sagde til mig: 

“Tom, du må aldrig overvurdere læserens viden. 
Men du må heller aldrig undervurdere læserens dømmekraft.” 

Han var en klog mand. 

BKDs mediestrategi kan vel egentlig koges ned til denne sætning: 
Hvis du vil have respekt, må du vise respekt. 
Og det gælder både i forhold til pressen og de sociale medier. 

Det betyder, at vi kun sender gode – og ikke mindst troværdige – historier ud fra se-
kretariatet. 
For eksempel, når vi cirka en gang om måneden udsender en pressemeddelelse 
med økonomiske nøgletal. 
Ikke så meget for at “komme i avisen”, men mere for at holde medierne opdateret 
om branchens tilstand. 

Det er blandt andet derfor, så mange journalister nu ved, at branchens omsætning 
har rundet 5 mia. kroner (!), at konkurser er faldende, og at soliditeten er stigende. 

Indrømmet – det kan godt koste lidt på underholdningsværdien, men vi er her jo 
heller ikke kun for at underholde. 

Afskaffelsen af chokoladeafgiften 

Troværdighed betaler sig. 
Derfor er det BKD, medierne henvender sig til, når de vil vide noget om branchen. 

På samme måde som det er BKD, regeringspartiet Venstre kontakter, når de søger 
en troværdig partner i arbejdet for at afskaffe chokoladeafgiften. 
Fordi de ved, at vi leverer. 

Og ja – så inviterer de i øvrigt vores formand til at tale på landsmødet. 
Det er altså ikke et sted, man bare lige bliver inviteret til. 





 

Ansigtet på kampen 

Og når nu vi taler om formanden: 
John Jønson blev jo nærmest synonym med kampen mod chokoladeafgiften. 

Hvorfor? 
Fordi John er bager og konditor, kender og forstår branchen – og taler sproget. 

Bare tænk på de mange indslag og interviews i DR, TV2, Politiken, Berlingske, Jyl-
lands-Posten m.fl., hvor John står stolt i sin bageruniform. 
Det sender et stærkt signal. 

Havde det i stedet været en person uden branchekendskab i front, var historien nok 
blevet mindre – og hurtigt glemt. 

Gode sager 

Afskaffelsen af chokoladeafgiften er bare én af de mange historier, hvor vi har haft 
medvind i medierne – både de traditionelle og de sociale. 

Tænk fx på sagen om Seest Bageri og den vilde bøde. 
En sag, som BKD gik ind i samme dag, som Fødevarestyrelsen forlod bageriet. 

Som Avisen Danmark skrev: 

“Seest Bageri har været uenig i Fødevarestyrelsens beslutning og nægtet at betale 
bøden. 
Bagernes og konditornes brancheforening har været på banen med kritik. 
Og hos Fødevarestyrelsen har man lyttet til kritikken. 
Nu har sagen nemlig taget en kæmpe kovending. 
Styrelsen vil nu lave en ny vurdering af sagen.” 

Vi skrev og ringede til medier og politikere og forklarede, hvorfor sagen var så uri-
melig. 
Der blev stillet spørgsmål i Folketinget (ja, der havde vi også en fagligt dygtig finger 
med i spillet), medierne kontaktede os – og snart blev sagen dækket i både regiona-
le og landsdækkende medier. 

På Facebook og andre sociale medier gik historien nærmest viralt, og sympatien var 
entydigt på Mette og Claus’ side i Seest Bageri. 

Hvorfor? 
Fordi det var en god historie, troværdigt underbygget. 

Og seneste nyt er, at reglerne nu bliver ændret – og de urimelige bøder er fortid. 
Tak for det. 

Endnu en gang har det vist sig, at troværdighed og branchekendskab er stærke va-
lutaer. 





 

Troværdig reklame – findes det? 

Ja, det gør det faktisk. 

De seneste par år har TV2 News været på besøg til BKDs Branchekomsammen, hvor 
vi afholder fagkonkurrencen Danmarks Bedste Brød & Kager. 

10-12 minutters direkte udsendelse med vinderinterviews, panoramabilleder af de 
mange brød og kager – og i studiet debat og smagning af rugbrød og pastry. 
Og så ellers med i nyhedssløjfen resten af døgnet. 

Og det er bare TV2 News! 
Læg dertil TV Fyn, et par radiostationer inklusive Danmarks Radio samt en håndfuld 
skrivende journalister. 

Så begynder man at forstå, hvorfor Danmarks Bedste Brød & Kager giver massevis af 
artikler i lokale og regionale aviser. 
Artikler, der både fortæller om konkurrencen – og endnu flere, der hylder vinderne 
og deres produkter. 

Alt sammen noget, som vinderne, deltagerne og hele branchen nyder godt af. 

Hvorfor? 
Fordi godt brød og gode kager, produceret af dygtige håndværkere, er blevet godt 
stof. 
Det er ikke længere kun noget, vi spiser – det er også noget, vi læser om. 

SoMe-synlighed 

Synlighed handler ikke kun om de traditionelle medier. 
I stigende grad er det noget, man skal arbejde for – hver eneste dag – på de sociale 
medier. 
Og det gør vi selvfølgelig. 

Vi deler vigtige, sjove, lune, interessante og personlige historier. 
Hver dag. 
Men aldrig ligegyldige historier. 

Alle er udvalgt, fordi de fortæller om branchens mange muligheder, glæder og ud-
fordringer – altid troværdigt. 

Og det går faktisk ret godt. 
Vidste du fx, at vi på Facebook, LinkedIn og Instagram tilsammen har 6.835 følgere? 
Eller at vi i 2025 (foreløbigt) har haft 3.197.000 visninger? 

Men måske er du en af vores følgere – så ved du jo allerede, at vi er her, der og alle-
vegne. 





Og her er så svaret på overskriften 

I overskriften spurgte jeg, om bagerne er blevet mediernes nye darling. 
Det er de nok ikke helt. 

Men både de traditionelle og de sociale medier synes, at det, vi laver, er værd at for-
tælle om. 
Og mere kan man vel næppe ønske sig i denne verden. 

Nogle få, udvalgte presseklip 

Og så skal du selvfølgelig også lige have et par eksempler på, hvordan resultaterne 
af dette arbejde ser ud – altså hvordan medierne beskriver vores branche. 
Nøgletal i medierne 

TV2 Fyn 
FødevareWatch 
DetailWatch 

AvisenNu 

Danmarks Bedste Brød & Kager i medierne 

TV2 News 22 oktober – Kopi af direkte ud-
sendelse 

TV2 22 oktober 

TV2 23 oktober 

Mig & Aarhus 23 oktober 

TV2 Fyn 22 oktober 

TV2 Østjylland 23 oktober 

Kolding Netavis 23 oktober 

Sydnyt.DK 26 oktober 

Chokoladeafgiften:  

TV2 Fyn 15 august 

BT 10 august 

BT 13 august 

BT Leder 13. august 

TV2 Nyheder 22 august 

DR DK 6 september 

Chokoladeafgift: 

TV Syd 22 august 

Politiken 22. august  

Joakim B. Olsen podcast med Stefanie Lose og 

John Jønson 13 august 

TV Syd 22 august 

Politiken 22. august  

TV2 Nyheder 22 august 

DR DK 6 september 

Seest bageri og de vilde bøder 

JyskeVestkysten 28 april 

AvisenDanmark 30 april 

TVSyd 29 april 

FødevareWatch 2 maj 

TVSyd 14 maj 

Fredericia Dagblad 3 oktober  

Mere om allergener i medierne 

DR 22. juli 

TV Midt Vest 1 juli 

FødevareWatch 23 juli 

Ekstra Bladet 22 juli 

 

https://www.tv2fyn.dk/faaborg-midtfyn/bagerier-har-vendt-boetten-efter-ti-aars-nedtur-bager-afsloerer-sine-mest-solgte-kager
https://fodevarewatch.dk/Fodevarer/article17684395.ece?utm_campaign=F%C3%B8devareWatch%20Middag&utm_content=2024-11-29&utm_medium=email&utm_source=fodevarewatch
https://detailwatch.dk/nyheder/dagligvarer/article17687113.ece
https://avisen.nu/historisk-staerk-oekonomi-i-bagerbranchen-bkd-opfordrer-bankerne-til-at-stoette-unge-ivaerksaettere/
https://www.facebook.com/watch/?v=2364037534016122
https://www.facebook.com/watch/?v=2364037534016122
https://nyheder.tv2.dk/samfund/2025-10-22-nu-er-danmarks-bedste-bagvaerk-kaaret
https://nyheder.tv2.dk/samfund/2024-10-23-danmarks-bedste-rugbroed-kommer-fra-koege
https://migogaarhus.dk/aarhus-bageri-danmarks-bedste-bagvaerk/
https://www.tv2fyn.dk/odense/kager-og-brod-i-lange-baner-her-bliver-danmarks-bedste-rugbrod-karet-fa293
https://www.tv2ostjylland.dk/aarhus/danmarks-bedste-brod-er-ostjysk-b04c2
https://www.kolding-netavis.dk/lokalt-bageri-vinder-to-gange-guld/
https://sydnyt.dk/tillykke-til-nyemans-bageri-i-aabenraa-soelvmedalje-danmarks-bedste-specialbroed-2025-boennebroed/
https://www.tv2fyn.dk/danmark/regeringen-vil-saenke-afgift-pa-kaffe-og-chokolade-e2bad
https://www.bt.dk/dagligvarer/meget-vred-over-udskaeldt-afgift-det-er-saa-ulogisk
https://www.bt.dk/dagligvarer/bagermesteren-john-om-udskaeldt-afgift-lavede-jeg-stand-up-i-to-timer-ville-folk-skrige-af-grin?gaa_at=eafs&gaa_n=AWEtsqdBwv7n2qtXI8Aqt1kk0tsI4fRBK4OOOOnh8UQuWlO6rxIcoEecODoFqEjL1UA%3D&gaa_ts=690ca15c&gaa_sig=dIp8ZOjBCgVLRSr02jt8
https://www.bt.dk/debat/bt-mener-denne-lov-er-for-skoer-og-skal-afskaffes-nu?gaa_at=eafs&gaa_n=AWEtsqft1KtLBhPADP-uKO7lFzZ1nsDGMVZXSbZrj0VdglWsIpIN4pPp618SjpTPjWY%3D&gaa_ts=690dd202&gaa_sig=wmKVj2DOdTeAvRqsmBmjXLfco1IaXfttBZUsS8ne-F9wqShDMpXhDki64s718X_ps28NK
https://nyheder.tv2.dk/business/2025-08-22-regeringen-fjerner-afgifter-paa-slik-og-chokolade-eksperter-kalder-det-tudetosset
https://www.dr.dk/nyheder/indland/et-farvel-til-chokoladeafgift-vil-koste-graensebutikkerne-millioner-af-kroner
https://www.tvsyd.dk/esbjerg/mark-er-arsagen-til-at-100-ar-gammel-afgift-bliver-fjernet-jeg-er-ellevild-0cba2
https://politiken.dk/danmark/forbrug/art10519814/%C2%BBVed-at-fjerne-de-to-afgifter-opn%C3%A5r-vi-to-ting%C2%AB
https://www.bt.dk/podcast/borgerlig-tabloid
https://www.bt.dk/podcast/borgerlig-tabloid
https://www.tvsyd.dk/esbjerg/mark-er-arsagen-til-at-100-ar-gammel-afgift-bliver-fjernet-jeg-er-ellevild-0cba2
https://politiken.dk/danmark/forbrug/art10519814/%C2%BBVed-at-fjerne-de-to-afgifter-opn%C3%A5r-vi-to-ting%C2%AB
https://nyheder.tv2.dk/business/2025-08-22-regeringen-fjerner-afgifter-paa-slik-og-chokolade-eksperter-kalder-det-tudetosset
https://www.dr.dk/nyheder/indland/et-farvel-til-chokoladeafgift-vil-koste-graensebutikkerne-millioner-af-kroner
https://jv.dk/kolding/bageri-faar-60-000-kroner-i-boede-glemte-at-skrive-ingrediens-med-store-bogstaver
https://avisendanmark.dk/erhverv/godt-nyt-til-bageri-efter-gigant-boede-foedevarestyrelsen-i-kaempe-kovending
https://www.tvsyd.dk/kolding/populaert-bageri-far-kaempebode-fordi-et-ord-ikke-star-med-store-bogstaver
https://fodevarewatch.dk/Dagligvarer/article18144905.ece
https://www.tvsyd.dk/kolding/bageri-fik-bode-pa-60000-kroner-nu-har-sagen-vaeret-i-folketingssalen-3fd33
https://frdb.dk/kolding/lokalt-bageri-fik-kaempeboede-for-skrivefejl-minister-vil-nu-skrue-ned-for-straffen-ved-smaafejl
https://www.dr.dk/nyheder/indland/bager-advaret-af-foedevarestyrelsen-oplyste-meget-om-allergener
https://www.tvmidtvest.dk/ringkoebing-skjern/bager-ville-advare-mod-allergener-men-sa-rog-den-glade-smiley-82f4d
https://fodevarewatch.dk/foodservice/article18381555.ece
https://ekstrabladet.dk/nyheder/samfund/bager-faar-loeftet-pegefinger-for-at-vaere-for-grundig/10889933


BKD 

Islands Brygge 26 - 2300 København S 

Telefon: +45 32 63 04 00 

info@bkd.dk - www.bkd.dk 

Følg os. Følg med. 

Facebook 

Instagram 

LinkedIn 

https://www.facebook.com/bagerogkonditormestreidanmark/
https://www.instagram.com/bkd_danmark/
https://www.linkedin.com/company/bager-og-konditormestre-i-danmark/

